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A MOP é lider no mercado OOH portugués.

Ocupa posicdo de primeira linha para qualguer formato ou segmento no mercado de
publicidade exterior em Portugal.
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No entanto...



No segmento dos MUPIS,
esta ndo é a percepc¢do dos anunciantes e agéncias.

Apesar de ser lider deste segmento nos transportes, a MOP nunca teve maior cobertura de redes
nacionais face a concorréncia e, por isso, 0s MUPIS sGo percecionados como um complemento
da sua oferta.

#moproblema
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Mas, tudo muda quando...



Concurso
do
Porto

Reconquista
da
IP/CP

Concurso
de
Lisboa

#moportunidade
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O que é que isto significa?



Sem darem por nos,

chegamos a todo o pais.



Sem darem por nos,

chegamos a todo o pais.

#OPAISENOSSO



#OPAISENOSSO



Eixos estratégicos

OOH | ESCALA

E uma questdo de quantidade, diversidade e qualidade.

#OPAISENOSSO
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Menu

Home » Artigos destaque » mercado

"ATdreamMedi foi uma
criagao do progrio mercado,
porque foi o mercado que quis
que a dreamMedia existisse”
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A segunda dimenséo tem, efetivamente, a ver com
aquilo que é a forga da dreamMedia no que se refere a
sua faturagéao. E, hd dois anos consecutivos, o segundo
operador com maior faturagao no mercado “out-of-
home” em Portuggl e, ai, também é um concorrente em
todas as fren tesﬁorque um concorrente néo se define

apenas pela quantidade de faces ou pela inovagéao.

Nao imagina um mundo sem cor e sem outdoors,
porque isso seria imaginar um mundo sem
marcas. E sem marcas, onde estaria o consumo? O
passado, o presente e o futuro da dreamMedia
deram o mote para a conversa com Ricardo

Bastos, CEO da empresa portuguesa q
mais. se anresenta e nosiciona no merc

[ grandeconsumacom

JCDecaux

Todos os detalhes contam

L comunicacao eficaz ndo é apenas uma
questao de escalaA aposta na qualidade
é anossa forma de criar uma abordagem
mais eficaz e sustentavel. Por isso,
selecionamos as melhores localizacées
de cada ambiente, para termos as marcas
no seu melhor nos nossos mupis digitais.
COMECEHOJE —

@ jedecaux.pt

»>»
Cemark

Estamos presentes
em 26 concelhos

Anuncie na Cemark »

& cemark.pt

D)



— »>»
JCDecaux C ema rk

Menu

Home » Artigos destaque » mercado

”ATdreamMedi foi uma
criagao do progrio mercado,

porque foi o mercado que quis
que a dreamMedia existisse”

ks os deta con
”
IAco By . qjld éap
ausstio deN: | AR - LTI 2 e i | J& ==
2 lle cris 2Plagem =
g istentavel. Poris

ﬂ
MZacoes

no seu melhor nos nossos mupis digitais.
COMECEHOJE —

S mmando sem cor e sem outdoors,
€ isso seria imaginar um mundo sem
marcas. E sem marcas, onde estaria o consumo? O
passado, o presente e o futuro da dreamMedia
deram o mote para a conversa com Ricardo
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Acdo #1

MUPI TAKEOVER

A MOP lanca uma campanha OOH em toda
a sua rede nacional de MUPIS para reforcar o
seu posicionamento de marca enquanto
lider deste segmento.

O foco da campanha reincide em tirar
partido da localizacdo previligiada dos MUPIS
da MOP g, sob o claim #OPAISENOSSO,
demonstramos aos decidores que temos
maior presenca de Norte a Sul do pais, face
A0S NOSSOS concorrentes.
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Aspostando na comunicacdo da
mensagem-chave: lideranca, apresentada
de uma forma fun, a MOP evidencia que
estd em todo o territdrio.

A campanha é aplicada em todos os
produtos da MOP, como reforco
complementar do produto ao qual qgueremos
destacar: os MUPIS. Estes deixam de ser um
complemento e passam agora a sera 1.°
escolha.



ACQO #1

MUPI TAKEOVER

Estaé a

nossa praia

Vista tdo boa
ndo ha
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MUPI TAKEOVER
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ACQO #1

MUPI TAKEOVER
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ACQO #1

MUPI TAKEOVER
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228 1064 128
Publicagbes Seguidores A seguir

MOP

Publicidade/Marketing

#ideiasforadoformato

Lideres na revolugdo do Out of Home em IR 4
\e Unskippable... mais

Av. da Quinta Grande, 53, 3° A, Alfragide, Lisboa,
Portugal

é) www.mop.pt
@,ﬁ Seguido por younglionspt, cafedebairro e 1
" outra pessoa

A seguir v Mensagem Contactar

Esta é a
nossa praia Queres

melhor

OPAISENO

(O comentar

tals da MOP!

A MOF, em conjunto com a agéncia criativa Stream and Tough Guy, emonstram como se pode
usar as novas funcionalidades do Digits! Out-of-Home [DOGH) de forma criativa,

igitals da MOP que cobre Lisboa e Porto, mas em vez de ter o

LY,

Editar perfil

~ .
Inés Almeida
@Inesdamorim

) Entrou em janeiro de 2022

16 Seguindo 1 Seguidor

Tweets Respostas Midia Curtidas

Inés Almeida @Inesdamorim-2s
Brutal! Acabei de ver a nova campanha da
#MOP

Marcas, estejam atentas! #opaisénosso

o T Q iht

Quem seguir

= RTP @ a
E @rtppt Seguir
As noticias do dia. Fotos dos programas Tv e

Rédio. RTP: Sempre Ligados.

Expresso Seguir
@expresso

o Q ()



Acdo #2

MUPIS&GO

Recorrendo a uma estratégia de
gamification, a MOP lanca a campanha
MUPIS&GO.

A MUPIS&GO oferece aos cidaddos os
melhores roteiros para conhecerem as
cidades, através da Unica rede de MUPIS que
o permite - a rede da MOP. Mas ndo sO. Ao
participarem, estes ficam abilitados a uma
viagem a ilha da Madeira, local onde a MOP
tambeém estd presente.

@

Com esta campanha, a MOP ndo s6 ajuda
os cidaddos a tirarem maior partido da
cidade gque visitam de uma forma interativa
e estimulante, como fambém integra o
mobilidrio urbano nesta que € a experiéncia
de viver a cidade.

O objetivo a alcancar € o de sermos
percecionados como a plataforma que
domina o territério nacional, pois detém a
rede mais completa de MUPIS do pais.



ACGO #2

MUPIS&GO

A MAIOR REDE DE
~.__MUPISDO PAIS _
LEVA-TE A MADERA

MUPIS&GO

#OPAISENOSSO
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Acdo #3

MUPI TOUR

A MUPI Tour € uma acdo complementar da
MUPIS& GO, direcionada para o target que a
MOP quer impactar num primeiro nivel: os
meios especializados.

Com o intuito de envolver os influenciadores
neste novo pocisionamento da MOP no
mercado OOH, a MOP convida-0s @
experienciarem a MUPIS&GO em primeira
mado, através da MUPI Tour.

Numa acdo de media relations, a MOP
convida os jornalistas especializados a

realizarem uma MUPI TOUR por Lisboa e Porto.

Prometemos a melhor visita a estas cidades,
guiada pelos MUPIS da MORP.
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Acdo #3

MUPI TOUR W&P BlGourooos | BN

ﬁ MEDIA MARKETING PUBLICIDADE OPINIAO M&P PLUS PREMIOS LOGIN

MOP REFORGA POSICIONAMENTO NO
SEGMENTO DE MUPIS

Por Sandra Xavier a 14 de Abril de 2023

Depois de se afirmar como lider no
OOH transportes, a MOP acaba de
assumir lideranga no segmento de Ren au It
MUPIS. A recente conquista das redes

do Porto, Lisboa e linhas CP é o mote & OM D
que permite agora a esta plataforma
out of home posicionar-se ndo s6
como lider no segmento de
transportes, como também agora no
segmento de MUPIS.

“Este segmento tem sido percecionado pelos nossos anunciantes e agéncias
como complementar até agora na nossa oferta. Chegou a hora e oportunidade
de nos afirmarmos como lideres neste segmento, fruto da conquista de uma
escala de rede nacional de mupis, com qualidade e diversidade, aliada a
inovacdo nas estruturas que oferecemos, com o propdésito de eleva a
comunicagdo das marcas em DOOH”, afirma o CEO da MOP, Vasco Perestrelo.




Eixos estratégicos

| INOVACAO

Uma aliada da Digitalizagao, para elevar a comunicagao das marcas.

Mais moderna, proxima, reativa e inclusiva.

OPAISENOSSO

\@



Plano de Acdo

#4 #O

MUPI MUPIFY
UNDERGROUND A Nova geracao
GALLERY de MUPIS

#6

MUPIFY
E se os MUPIS
falassem ¢

@



Acdo #4

MUPI UNDERGROUND GALLERY by MOP

A MUPI UNDERGROUND GALLERY by MOP Numa parceria com os Municipios de Lisboa e
reinventa o proposito da utilizacdo das do Porto, a MOP reune os melhores artistas
estacoes de metro. contempordneos numa exposicdo de arte

nas principais estacoes de metro destas

Acreditamos que o mobilidrio urbano da cidades, vista atraves de MUPIS.

MOP & um aliado-chave dos Municipios na
construcdo e manutencdo de cidades mais Oferecemos aos cidaddos a oportunidade

bonitas. de terem contacto com uma outra forma de
Falamos de uma nova abordagem de arte arte, gratuitamente. Utilizamos o MUPI como
urbana que acontece naturalmente produto de destaque, evidenciando a sua
enquanto os cidadados se deslocam pela versatilidade e, por isso, a aposta neste

cidade. segmento.



Acdo #4

MUPI UNDERGROUND GALLERY by MOP

Afravés desta campanha, a MOP inverte a
tendéncia de ter os MUPIS percecionados
como complemento do OOH nos transportes.
Com a MUPI UNDERGROUND GALERY by
MOP, os MUPIS (e a sua arte) sGo o que
motiva os cidaddos a visitarem as estacoes
de metro de Lisboa e do Porto.

Nesta campanha, os fransportes passam a
ser o complemento, que da lugar d MUP!
UNDERGROUND GALERY by MOP.

O manifesto da MOP #opaisénosso acaba de
ganhar outra dimensdo, suportado por uma
causa: a valorizagao e democratizagao da
arte.

#AARTEEDETODOS

%@



subscrever newsletter : d
Marcas, Marketing e Negdcios

ACQ0o #4

ULTIMAS ~ REVISTA ~ EVENTOS ~ TALKS ~ CADERNOS ESPECIAIS ~ CONSELHO EDITORIAL CONTENTS PREMIOS MARKETEER 2023 Q

{A | EUROSTARS X

U N D E RG RO U N D ! - pe— ' METRO BAIXA-CHIADO z Ly ]
GALLERY by MOP [ RN ! ESTAGAO BORDALO Il « B b g

TRUJILLO

#AARTEEDETODOS

A partir de 6%€

ATE 12 MAIO
CONHECA 0S
FINALISTAS E

MOP revoluciona estagoes de metro com galeria de arte
portuguesa, o MOP Underground Gallery

Marketeer 15:07, 16 Abr, 2023 ﬂ’. = ;
E se quisesse visitas as estacdes de metro apenas para apreciar arte? A MUPI
UNDERGROUND GALERY by MOP traz este conceito inovador a cidade. Durantciois
meses, pode visitar de uma forma inovador, através de MUPIS, as estagcées de m
Cidades de Lisboa e Porto e conhecer alguns dos melhores artistas portugueses,



Acdo #4

MUPI
UNDERGROUND
GALLERY by MOP
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MUPI
UNDERGROUND
GALLERY by MOP

METRO BAIXA-CHIADO

‘* ESTACAO BORDALO Il -

METRO RAIXA-CHIADO
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ACQ0o #4

MUPI
UNDERGROUND
GALLERY by MOP

Sl o

228 1064
Publicagdes Seguidores A seguir

Publicidade/Marketing

#ideiasforadoformato

Lideres na revolugdo do Out of Home em & 4
\ea) Unskippable... mais

Av. da Quinta Grande, 53, 3° A, Alfragide, Lisboa,
Portugal

@ www.mop.pt
@’m Seguido por younglionspt, cafedebairro e 1
outra pessoa

A seguir v Mensagem Contactar

Este més, a MOP inicia & comerciaiizagio da suz oferta digital no Metro do Porto.... Ver mais

APRESENTA

MUPI
UNDERGROUND

GALLERY

#AARTEEDETODOS

(O comentar > Partilhar

MoP
s0-@

Campanha da Ajuds de Berco & potenciada cristivaments nos Digitals da MOR!
A MOF, em conjunto com a agéncia criativa Stream and Tough Guy, emonstram como se pode
usar as novas funcionalidades do Digits! Out-of-Home [DOGH) de forma criativa,
tiliza uma rede de digitals da MOP que cobre Lisboa e Porto, mas em vez de ter o
as faces da rede, hé uma mensagem diferente em ¢ada posigio
dirigida 3 cada contapilis tela na proximidade. .. Ver mais

LY,

‘ Inés Almeida
@Inesdamorim

A AMAR a galeria de arte que a MOP criou na
estacdo de metro da Baixal!!

Ah esperem... estacao Bordalo Il &
#aarteédetodos

Adicionar outro Tweet

8



Acdo #5

MUPIFY | A nova geracao de MUPIS

A MOP reforca o seu posicionamento Com uma componente de dudio infegrado
engquanto lider do mercado OOH, com o no DOOH, esta nova tecnologia permite aos
lancamento de uma nova tecnologia, que anunciantes dar voz as suas marcas,

vem revolucionar a forma como as marcas comunicar as suas ideias fora do formato.

podem comunicar no DOOH.

Um formato que se torna fambém mais
Falomos de uma nova geracdo de MUPIS: o inclusivo, fornando a publicidade DOOH mais
MUPIFY. MUPIS que falam com e para a acessivel a todos.
cidade.



Acdo #5

MUPIFY | A nova geragao de MUPIS

Lideramos o0 mercado e, nesta fase, jd demos Com o portefdlio de produtos da MOP, numa

provas disso. Mas queremos liderar também aposta crescente no segmento de MUPIS,

pelo exemplo. garantimos aos decisores uma rentabilidade
do seu investimento muito superior.

Por isso, integramos a nossa campanha MUPI

TAKEOVER nos MUPIFY. Queremos mostrar ao mercado que o digital
jd ndo é o futuro, mas sim o presente, e
bastante inovador.

#IDEIASFORADOFORMATO



ACOo #6
MUPIFY |

E se os MUPIS falassem?

D)

n

[dl NOVIDADES COMIDA  CULTURA COMPRAS FiT F

DECASA  NiTtravel  NiTtv RESERVAR MESA  ESCAPADINHAS

MOP da voz a cidade e langa nova geragao i ot
de MUPIS: o MUPIFY m .

e tenha algo a dizer”
A MOP reforga o seu posicionamento enquanto lider do mercado OOH, com o
lancamento de uma nova tecnologia, que vem revolucionar a forma como as

marcas podem comunicar no DOOH.

Ha uma nova exposicéo de
Wasted Rita para conhecer em
Lisboa

Trabalhadores da construgao civil
dizem que viram Banksy — e até
existem fotos

Neste workshop gratuito vai
aprender a tirar fotos perfeitas
para as redes sociais

MUPIFY Este sabado, ha mais um
Amovagerasioderuns | SN B cpisodio de “New in Town” ng ‘

|||||||||||||. 3 CNN Portuga e

#IDEIASFORADOFORMATC k -

sair g@Baixa d



ACOo #6

MUPIFY |

E se os MUPIS falassem?

228 1064 128
Publicagdes Seguidores A seguir

Publicidade/Marketing

#ideiasforadoformato

Lideres na revolugdo do Out of Home em ER ¥
\ea) Unskippable... mais

Av. da Quinta Grande, 53, 3° A, Alfragide, Lisboa,
Portugal

2 www.mop.pt

@,& Seguido por younglionspt, cafedebairro e 1

outra pessoa

A seguir v Mensagem Contactar +2

LY,

MoP
30-@

s concessdes chegando 2007z 30 Porto,

da sua oferta digital no Metro do Porto.... Ver mais

)P, em canjunto com a agéncia criativa
usar as novas funcionalidades do Digital Out-of-Home (DOO)

A <ampanha utiliza uma rede de digitais da MOP que cobre Lisbos & Porto, m;

mesmo conteddo sm todas s faces da rede, ha ums mensagem diferents em cads posic:
dirigida a cada contabilist teja na proximidade. ... Ver mais



Acdo #6

MUPIFY | E se os MUPIS falassem ?

“E se os MUPIS falassem, o que diriam?”
E este o desafio que a MOP lanca aos
anunciantes, agéncias e imprensa
especializada, com a apresentacdo do
MUPIFY.

Entfregamos uma amostra do MUPIFY aos
Nossos stakeholders, para que possam testar,
em primeira mao, o potencial desta solugao.
Uma acdo que decorre em paralelo com a
instalacdo desta nova geracdo de MUPIS.

%@

Inovamos neste segmento e afirmamos-nos
como escolha n.*1 para os anunciantes e
agéncias elevarem a comunicacdo das suas
marcas, com integracdo da componente
Audio nos seus anuncios DOOH.

Em formato de mini-MUPI, e numa parceria
com a start-up portuguesa PowerMe,
apresentamos uma powerbank que transmite
confeldo de video publicitdrio (som e
iImagem).



ACOo #6

MUPIFY |

E se os MUPIS falassem?

MUPIFY

A nova geragdo de MUPIS

#IDEIASFORADOFORMATO




p 2

Timeline

Escala Inovacao

#MUPI UNDERGROUND #MUPIFY | A nova
. #MUPITAKEOVER GALLERY by MOP . geracdo de MUPIS
#MUPIS&GO #MUPIFY | E se os MUPIS
falassem?e
#MUPI TOUR

#OPAISENOSSO #AARTEEDETODOS #IDEIASFORADOFORMATO



Key Performance Indicators

« NUmero de scans de QR Codes

« NUmero de pageviews website da MOP

« Monitorizacdo de hastags em social media

* Impacto em social media (engagement, followers, mencoes)
« Participacdo de jornalistas em eventos de media relations

« Andlise de conteddo em media

« Aumento do negdcio no segmento de MUPIS

#OPAISENOSSO #AARTEEDETODOS #IDEIASFORADOFORMATO
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No final, deram por nos.

Conquistamos o pais.

#OPAISENOSSO
#AARTEEDETODOS

#IDEIASFORADOFORMATO
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Entramos para a historia?
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Obrigada.
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