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A EDP é líder em transição energética
in brief

O QUE SABEMOS



100% renovável
até 2030

+18GWRenováveis 
até 2026

Net Zero
até 2040

Sem carvão
até 2025

€25Bn de investimento 
até 2026

energia solar preservação
dos oceanospoluição marinha
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O QUE SABEMOS

Mas há um público exigente que
ainda não convencemos a 100%.

A EDP é líder em transição energética
in brief



De quem estamos a falar?



Jovens dos 15 aos 25 anos

Geração Z

O NOSSO TARGET



O NOSSO TARGET

Jovens dos 15 aos 25 anos

Geração Z

Uma geração que representa uma
oportunidade única para a EDP.



Jovens dos 15 aos 25 anos

Geração ZAs alterações climáticas são o desafio que a
geração Z mais gostaria de resolver

Merck

INSIGHTS SOBRE O NOSSO TARGET

https://www.google.com/search?q=As+altera%C3%A7%C3%B5es+clim%C3%A1ticas+s%C3%A3o+o+desafio+que+a+gera%C3%A7%C3%A3o+Z+mais+gostaria+de+resolver+merck&rlz=1C1ISCS_pt-PTPT941PT942&oq=As+altera%C3%A7%C3%B5es+clim%C3%A1ticas+s%C3%A3o+o+desafio+que+a+gera%C3%A7%C3%A3o+Z+mais+gostaria+de+resolver+merck&gs_lcrp=EgZjaHJvbWUyBggAEEUYOdIBCDI1NThqMGo0qAIAsAIB&sourceid=chrome&ie=UTF-8


Jovens dos 15 aos 25 anos

Geração ZAs alterações climáticas são o desafio que a
geração Z mais gostaria de resolver
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70% já se envolveu em alguma causa social
ou política
Edelman

INSIGHTS SOBRE O NOSSO TARGET
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https://www.edelman.com/insights/unleashing-power-gen-z


Jovens dos 15 aos 25 anos

Geração ZAs alterações climáticas são o desafio que a
geração Z mais gostaria de resolver

Merck

70% já se envolveu em alguma causa social
ou política 
Edelman

9 em cada 10 dão preferência a marcas que
também se envolvam na sociedade e usem o
seu poder comercial para fazer a diferença

Merck

INSIGHTS SOBRE O NOSSO TARGET
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Afinal, qual é o problema?



O Ministério Público de Lisboa instaurou, até final de fevereiro, 32 processos
criminais relacionados com ações de protesto de ativistas do clima.
Diário de Notícias

O QUE ESTÁ NA BASE DO PROBLEMA

https://www.dn.pt/7513463966/ministerio-publico-instaurou-32-processos-crime-a-ativistas-do-clima/


Vivemos, em Portugal, um período de
tensão pautado por movimentos
ativistas sobre temas climáticos,

compostos principalmente por jovens.

in brief

O QUE ESTÁ NA BASE DO PROBLEMA



Vivemos, em Portugal, um período de
tensão pautado por movimentos
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compostos principalmente por jovens.

in brief

Há uma parte desta geração
que luta pelas causas que
defende de forma radical.
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Vivemos, em Portugal, um período de
tensão pautado por movimentos
ativistas sobre temas climáticos,

compostos principalmente por jovens.

in brief

Há uma parte desta geração
que luta pelas causas que
defende de forma radical.

#
Não há espaço para o

diálogo

#
Movimentos liderados

pela desinformação

#
Tira o foco do real

problema

O QUE ESTÁ NA BASE DO PROBLEMA



Mas voltemos a ver as imagens.
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TINTA

O QUE ESTÁ NA BASE DO PROBLEMA



O QUE ESTÁ NA BASE DO PROBLEMA

TINTA

Como símbolo de ativismo, está a
 “manchar a imagem” da EDP.



Estes movimentos acusam a EDP de ser

CAMINHO PARA O CONCEITO
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Pessoa que mente ou engana outras propositadamente (Priberam)



TROCA-TINTAS.

CAMINHO PARA O CONCEITO

Estes movimentos acusam a EDP de ser

Pessoa que mente ou engana outras propositadamente (Priberam)

Quando dizem que fazemos greenwashing, estão a acusar-nos de
comunicarmos uma coisa (“somos líderes na transição energética”) mas

na verdade fazermos outra, pois a nossa atividade “prejudica o
ambiente”. Tudo isto com o objetivo de “confundir” a opinião pública.



O que lhes vamos responder?



TROCA-A-TINTA.

CONCEITO 



TROCA-A-TINTA.
O movimento da EDP que vai mostrar aos jovens que mais importante do
que chamar a atenção sobre a problemática das alterações climáticas com
“tinta” ou outras formas de protesto radicais, é contribuir para a transição

energética com projetos e boas ideias que podem fazer a diferença na
sociedade - sem necessidade de a manchar.

Vem aí um movimento que vai revolucionar o clima.

REASON TO BELIEVE



TROCA-A-TINTA.

Em que se materializa este movimento?

CONCEITO E SOLUÇÃO 

A EDP vai desafiar os jovens
até aos 25 anos a pensarem
em ideias inovadoras que

contribuam para combater as
alterações climáticas, pondo
à sua disposição os recursos
necessários para viabilizar as

melhores propostas.

Descobre o movimento que vai revolucionar o clima.
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Tendo em conta que a própria
EDP já tem vários projetos de
impacto social em curso, vai
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para a sua implementação,
abrindo vagas para trainees
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TROCA-A-TINTA.

Em que se materializa este movimento?

A EDP vai desafiar os jovens
até aos 25 anos a pensarem
em ideias inovadoras que

contribuam para combater as
alterações climáticas, pondo
à sua disposição os recursos
necessários para viabilizar as

melhores propostas.

Tendo em conta que a própria
EDP já tem vários projetos de
impacto social em curso, vai
abrir portas a que os jovens
também possam contribuir
para a sua implementação,
abrindo vagas para trainees

nestes projetos.

Descobre o movimento que vai revolucionar o clima.

Os jovens vão poder fazer parte deste movimento através de uma
plataforma que será criada para o efeito e onde será possível
submeter ideias e estar a par das iniciativas do movimento.

CONCEITO E SOLUÇÃO 



TROCA-A-TINTA.

DECLINAÇÃO DO CONCEITO 

Se também não te estás nas tintas,O conceito ganha ainda mais
significado quando

aproveitamos a campanha
para reforçar a mensagem de

que a EDP não se está nas
tintas para as alterações

climáticas, contrariando de
forma simples e assertiva o

que dizem sobre nós alguns
grupos de ativistas.

Junta-te ao movimento que vai revolucionar o clima.



Como vamos lançar o movimento?



Como vamos lançar o movimento?

? ... !teaser
revelação

inspiração





TEASER DO MOVIMENTO 

?
Vamos criar o maior protesto com tinta, nunca antes visto,

mas contra nós próprios. Sem revelar quem está por detrás.



Posto de carregamento
elétrico EDP

Parque eólico EDP

MAAT

Sede EDP

Central Termoelétrica
de Sines

O protesto vai ocorrer em várias
localizações que fazem parte
do património da EDP e que

também representam diferentes
áreas de atividade da empresa.

Utilizaremos uma nova
cor e tintas à base de
ingredientes naturais
(98%), que não são

nocivas para a saúde
nem para o ambiente
pois não evaporam

substâncias tóxicas, ao
contrário das tintas

convencionais.

São uns troca-tintas

Todas as ativações
serão acompanhadas
por uma mensagem
de protesto contra a

EDP.

?
TEASER DO MOVIMENTO 



Não o vamos fazer sozinhos.



SARA VICÁRIO
Instagram: 85,6k

Engag %: 5,41 
Tik Tok: 40,6k

Média Views: 42k

DAVID BRÁS
Instagram: 106k
Engag %: 3,99%
Tik Tok: 176,9k
Média Views: 70k

MARIANA BOSSY
Instagram: 165k
Engag %: 7,48%
Tik Tok: 231,9k
Média Views: 50k

MAFALDA CREATIVE
Instagram: 418k
Engag %: 4,88%

Tik Tok: 859k
Média Views: 232k

ZÉ VIDA
Instagram: 16k

Engag %: 7,88%
Tik Tok: 44,4k

Media Views: 10k

Temos
cúmplices.

?
ATIVISTAS DO MOVIMENTO 



TEASER DO MOVIMENTO 

Nessa manhã, a EDP
reage através de um

statement para os meios.

Partilhando das preocupações relativas
aos desafios climáticos, a EDP repudia

quaisquer atos de vandalismo.

O debate sobre a ação climática deve
ser conduzido de forma construtiva,

com a participação de todos —
empresas, governos, cidadãos e

associações — procurando-se sempre
as melhores soluções para um planeta

mais sustentável.

?



A nossa squad de ativistas
vai gerar conversação e

suspense nas redes sociais.

WTF? Já viram isto?

» partilha de notícias
» filmagens nos locais

Qué que se passa?
Tá-se tudo a passar?

?
TEASER DO MOVIMENTO 



A mancha mediática começa aqui.

?
TEASER DO MOVIMENTO 



2 dias depois.



REVELAÇÃO DO MOVIMENTO 

Vamos declarar-nos como responsáveis pelo
protesto, dando a conhecer em que consiste o novo

movimento TROCA-A-TINTA.

...



A EDP vai convocar uma
conferência de imprensa

para reivindicar o
protesto em nome

próprio, explicando que a
iniciativa serviu para

chamar a atenção para
um novo movimento, o

TROCA-A-TINTA.

acompanha com envio
de press-release de
esclarecimento
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A EDP vai convocar uma
conferência de imprensa

para reivindicar o
protesto em nome

próprio, explicando que a
iniciativa serviu para

chamar a atenção para
um novo movimento, o

TROCA-A-TINTA.

acompanha com envio
de press-release de
esclarecimento

REVELAÇÃO DO MOVIMENTO 

A partir deste momento, já será
possível aos jovens submeter as suas
ideias na plataforma do movimento. 

...



REVELAÇÃO DO MOVIMENTO 

Campanha de mupis que vai
ajudar a lançar o movimento
TROCA-A-TINTA, ao mesmo

tempo que combate a
desinformação que os

grupos ativistas estão a criar
contra a EDP.

...







REVELAÇÃO DO MOVIMENTO

Branded content em parceria
com o Expresso,

nomeadamente com a
Geração E, a secção do jornal

dedicada aos temas para
jovens. As redes sociais do
Expresso publicarão vários
conteúdos “manchados de
roxo” que dão a conhecer

mais detalhes sobre a
iniciativa da EDP e o novo

movimento TROCA-A-TINTA.

...



No TikTok do Expresso,
vamos colocar o CEO da
EDP a responder às
questões que foram
colocadas previamente
pelos jovens, nesta rede
social. 



REVELAÇÃO DO MOVIMENTO

Campanha digital, nos
canais da marca e nas redes
sociais da nossa squad de
ativistas, que vai permitir
estender o movimento

TROCA-A-TINTA ao mundo
online e, sobretudo,

contribuir com conteúdos
educativos que pretendem

combater a desinformação e
promover a literacia

energética. 

...



REVELAÇÃO DO MOVIMENTO

Exemplos de conteúdos da marca:

...



TROCA-A-TINTA

TROCA-A-TINTA

REVELAÇÃO DO MOVIMENTO

Exemplos de conteúdos com a squad de ativistas:

Vídeo de apresentação do
movimento
Será o behind the scenes do
protesto com tinta. Partimos
do resultado final (as
intervenções de tinta no
património da EDP) e vamos
recuando no tempo: vemos
que foram os nossos ativistas
(influencers) quem derramou a
tinta, vemos que foi a EDP
quem os contactou, um a um,
para serem os fundadores do
movimento TROCA-A-TINTA.

...



REVELAÇÃO DO MOVIMENTO

Num formato de testemunho
semelhante ao utilizado pelos
ativistas para reivindicar os
seus protestos, a nossa
squad vai explicar porque é
que se juntou ao movimento
TROCA-A-TINTA e em que é
que este consiste.

Exemplos
de conteúdos:

...



REVELAÇÃO DO MOVIMENTO

Exemplos
de conteúdos:

Seguindo a trend de
“Mitos e Verdades” do
Tik Tok e Reels, cada um
dos ativistas da squad
deve fazer um vídeo em
que expõe a verdade
sobre os projetos e as
metas da EDP para a
transição energética e
esclarece os mitos que
normalmente são
associados à empresa.

...



E para completar a pintura?



Vamos tirar partido da ação de atirar tinta, normalmente associada
a um ato de vandalismo, para criar a primeira peça de arte do
movimento TROCA-A-TINTA, convidando os jovens a fazerem

parte do processo criativo.

ALIMENTAR A INSPIRAÇÃO

!



Com a curadoria de 

Madalena Pequito.
!

28 anos,
jovem pintora
com atelier no

Anjos 70

ALIMENTAR A INSPIRAÇÃO



Madalena Pequito será
responsável por dar o toque
final, assegurando que a tela
em branco se transforma
numa peça de arte.

Vamos instalar uma tela
gigante em branco na

Alameda, zona habitualmente
frequentada por jovens, dada a

proximidade às universidades.

Durante uma semana, as
pessoas que ali passam serão
desafiadas a atirar balões de

tinta para a tela, sendo parte-
ativa desta instalação. 

!
ALIMENTAR A INSPIRAÇÃO



!

No final, a pintura será
colocada em exposição no
MAAT, funcionando como
peça permanente de
comunicação do movimento
TROCA-A-TINTA e símbolo
de inspiração para os jovens
se juntarem à revolução pelo
clima.

ALIMENTAR A INSPIRAÇÃO



Branded content em
parceria com o programa  
Snooze, da MegaHits. No
segundo dia da instalação

artística, a emissão do
programa será feita a

partir do local da ativação
para atrair mais jovens a

participarem na iniciativa.

acompanha com envio
de press-release sobre a
iniciativa

!

Ao longo da semana, a
squad de ativistas visitará a
instalação para atirar tinta à

tela, chamando a sua
comunidade a fazer o
mesmo. O objetivo é

incentivarem os jovens a
envolverem-se com o

movimento TROCA-A-TINTA
e os seus valores.

No final, será gravado o
videocase deste projeto,
para mostrar a evolução

desde a tela em branco até
ao momento de exposição
no MAAT, para divulgação

no Youtube e restantes
canais digitais da EDP.

ALIMENTAR A INSPIRAÇÃO



Resumindo e concluindo.



PLANO GERAL DO LANÇAMENTO

TEASER REVELAÇÃO INSPIRAÇÃO? ... !
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2 dias 1 mês 1 semana
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Envolver os jovens na missão
da EDP, construindo uma

imagem positiva junto deste
target.

Potenciar a literacia
energética e expor o

processo de transição da
EDP. 

Gerar buzz em torno da
problemática dos

movimentos ativistas
radicias.

TROCA-A-TINTA

Candidaturas abertas na plataforma do TROCA-A-TINTA para os jovens
submeterem as ideias que vão revolucionar o clima. 
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Isto não é o fim.
Começa agora.

Muito obrigada.


